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核心数据复盘
5万亿消费规模落地，专项资金托底，半年新增 8400亿置换销售额，汽车赛道独
占六成市场。



专项资金支撑，半年新增 8400亿，惠及 6.3亿人次，下沉市场成核心增量池。

01

专项资金托底
本轮全国消费品以旧换新政策由 2500
亿元长期特别国债专项资金全程支撑，
是近年规模最大、覆盖人群最广的促

消费长效政策。

02
半年新增 8400亿

截至 6月 22日，全国以旧换新带动
销售额正式突破 5万亿大关，短短半
年时间新增拉动消费规模超 8400亿
元，政策红利释放节奏持续提速。

03
惠及 6.3亿人次
政策累计惠及全国 6.3亿人次消费者，
覆盖超四成国内常住居民，有效激发
了全民消费热情。

04

下沉市场崛起
县域消费已经成为拉动置换增量的核
心增量池，打破以往高端消费集中于
一二线城市的固有格局，市场下沉趋
势显著。

总盘数据：消费规模突破 5万亿



汽车贡献 63%销售额，家电、数码、家装等品类协同增长，形成成熟置换市场
格局。

01
汽车赛道为核心

5万亿整体销售大盘中，汽车以旧换新贡献
63%销售规模，约 3.15万亿元，稳居政策

拉动核心赛道。

02
家电赛道规模显著
累计超 6600万消费者参与家电焕新，绿色
节能冰箱、一级能效空调等升级产品累计成
交突破 1.09亿台，居家绿色消费需求全面
爆发。

03
数码与代步工具

手机、平板等数码产品置换总量达 7400万
件；全国置换全新锂电电动自行车超 900
万辆，完美解决非标老旧电动车淘汰治理难

题。

04
家装配套赛道
厨卫洁具、全屋定制家居等需求稳步释放，
精准承接房地产存量翻新、老旧小区改造带
来的后周期消费红利，成为稳定市场的补充
板块。

品类结构：汽车主导多品类协同



核心价值深度拆解
解读 5万亿市场持续扩容的底层逻辑，惠民生、扩消费、优产业、促循环四大价值
协同发力。



降低换新成本，推动家庭消费从“基础
够用”向“绿色、智能、高品质”全面转型。

01
降低消费门槛
各级置换补贴直接削减居民消费品升级门槛，
汽车万元级单车补贴、家电阶梯减免、数码
产品旧机折价兜底等多重优惠叠加，大幅减
轻普通家庭换新支出压力。

02
提升生活品质
大量超期服役高能耗家电、存在安全隐患老
旧电动车、高排放老旧燃油车加速淘汰，居
民居家、出行安全与生活舒适度显著提升，
政策红利精准下沉基层，切实保障民生消费
升级需求。

惠民生：全民共享品质红利



对冲内需市场下行压力，将居民闲置存量资产转化为全新消费购买力，成
为稳住社零总额的核心增量来源。

释放置换潜力
我国消费品存量基数庞大，海量存量资产蕴藏巨大置换潜力。以旧换新
搭建起标准化“回收 -旧物折价 -新品置换”一体化服务链路，有效释放
了长期受制约的需求。

01

贡献零售增量
据测算，以旧换新贡献全国商品零售增量超 20%，是现阶段稳住社会
消费品零售总额、拉动内需增长的核心增量来源，有效对冲了房地产市
场调整等外部压力。

02

扩消费：激活海量存量资产



政策导向持续改变大众消费偏好，自上而下倒逼全行业调整产品研发与生产
布局，推动产业向绿色化、智能化转型。

汽车产业变革
新能源置换占比连年走高， 2026年 5月新能源车市场整
体渗透率突破 62%。各大车企逐步缩减低效燃油车产能，
加大纯电、混动、智能座舱研发投入，自主品牌高端化进
程全面提速。

家电产业革新
一级能效、全屋智能、节水静音家电成为换新主流产品，
低能效老旧产品全面清退生产线，头部家电企业大规模开
展绿色产线改造。

回收产业爆发
报废机动车、动力电池、废旧家电拆解行业迎来爆发式增
长，报废车辆回收量同比上涨 50%，再生钢铁、铝、塑料
产业整体产值提升 15%， AI智能分拣等新型技术广泛落
地。

优产业：倒逼制造端转型升级



打通消费品全生命周期闭环，从源头削减固体废弃物污染，深度契合国家双碳发
展战略。

资源循环利用
仅汽车置换赛道，就实现千万吨钢材、铝材
循环再利用，动力电池梯次回收产业实现规
模化落地，大幅减少矿产开采与原材料生产

带来的碳排放。

杜绝环境污染
标准化官方回收体系全面替代以往零散街头
私人回收，彻底杜绝废旧产品非法拆解造成
的水土、大气污染，环保治理成效显著。

促循环：构建绿色循环经济



细分赛道机遇分析
汽车、家电、数码等各赛道呈现不同市场特征，蕴藏差异化投资与经营机遇。



3.15万亿核心赛道，新能源置换主导长期增长，全产业链同步受益。

换购人群迭代
•置换路径从传统燃油车互换，转变为燃油车
升级新能源、低端电车置换高端智能车型两
大主流方向， 20万元以上中高端新车置换销
量增速远超经济型代步车辆。

01

流通链路完善
•线下 4S店、二手车市场、线上平台同步布
局置换业务，新车置换与二手车辆流通双向
联动，盘活整个二手车流通产业。

02

区域市场分化
•一二线城市消费者优先选择纯电车型置换，
三四线城市、县域乡镇混动车型市场接受度
更高，下沉市场将成为未来汽车置换核心增
量来源。

03

汽车以旧换新赛道



居家焕新稳住消费基本盘，高能效产品溢价持续走高，市场需求具备长期可持
续性。

01

家电刚性更新
空调、冰箱等大家电产品固定更新周期清晰，属于刚性存
量更新市场。政策持续向一级能效绿色产品倾斜，高能效
家电终端销量增速达到普通家电 3倍以上。

家装需求释放
家装厨卫焕新紧扣老旧小区改造、旧房翻新需求，热水器、
橱柜、门窗置换需求稳步上涨，成为家电之外第二大居家
消费细分赛道。

02

家电与家装赛道



01

数码产品更新
手机、笔记本等数码产品更新周期短、旧机折价门槛低，年轻消费群体、
学生参与置换热情高涨，市场规模稳定。

02

电动自行车普及
以旧换新全面覆盖全国乡镇、县域，从源头淘汰不合规非标电动车，同
步带动锂电两轮车销量上涨，属于低门槛、广覆盖的补充型消费赛道。

小额高频优质赛道，下沉市场增量空间广阔，是激活小额高频消费市场的重要抓
手。

数码与电动自行车



挑战与优化举措
直面市场现存痛点，聚焦四大行业堵点，官方推出三大升级优化举措，推动市场持
续健康发展。



补贴申领、回收配套、中小商户经营、政策资源分配等方面仍存在不均衡、不完
善之处。

1

补贴申领不畅
多数三四线城市、县域农村线上补贴申领系统建设不
完善，审核周期冗长，资金兑付慢；各地“一城一
策”导致标准不一，降低消费体验。

2

回收能力不均
一二线城市回收网点密集，而偏远县域、农村回收渠
道稀缺，大件商品上门回收成本高昂，大量消费者因
搬运、拆解繁琐放弃换新。

3

中小商户承压
品牌直营店可长期垫付补贴资金，普通夫妻店、本地
中小经销商现金流储备有限，垫付周期过长，参与积
极性不足。

4

资源分配不均
政策补贴、配套资源大幅向汽车、大型家电倾斜，数
码小件、全屋家具等品类补贴力度偏弱，潜在市场潜
力未能充分释放。

市场现存四大堵点



聚焦优化便民服务、数智赋能和多元消费场景，打通政策落地“最后一公里”。

1
全国各省市统一简化补贴申报材料，压缩审核
时长，全面推行“即换即补、现场直接抵扣”新模
式，减少消费者资金垫付压力。

优化便民服务

2
国家级统一线上以旧换新综合服务平台加速落
地，整合旧机智能估价、补贴查询、上门回收
预约一体化功能，实现全国数据互通，全方位
降低居民换新参与门槛。

优化数智赋能

3
深度深耕汽车全生命周期后市场，打通新车置
换、二手车流通、维保保养、充电配套一体化
服务；推出家电全屋成套焕新补贴、家装打包
置换优惠套餐，持续丰富多元化换新消费场景。

优化消费场景

官方三大升级举措
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