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百亿票房领跑全球
2026年中国电影市场开年即迎来“开门红”，总票房突破 100亿元，持续领跑全球
单一市场。这一成绩的背后，是政策、内容与消费需求的三重驱动，标志着中国电
影市场已从“票房依赖”转向“生态赋能”的高质量发展阶段。



政策、内容、消费三重驱动
01

票房突破百亿
截至 3月 1日， 2026年中国电影总票房（含
预售）突破 100亿元大关，以超北美市场 25
亿元的优势，持续领跑全球单一市场票房榜。

02
春节档创纪录
春节档以 57.52亿元票房收官，放映场次超
435万场，刷新中国影史春节档场次纪录，
1.2亿观影人次印证电影已成为国民节日消费
的“刚需”。

03
三重驱动因素
“ 2026电影经济促进年”政策红利、优质内容
供给升级与居民文化消费需求释放，共同构
成了市场强劲复苏的核心驱动力。

市场规模创新高



量价齐升，全产业链价值凸显 票价惠民促消费
市场平均票价同比降低 6%至 47.8元，创 6年来新低。惠民消费券精
准投放，有效降低观影门槛，直接带动票房增长。

01

全产业链产值
票房与衍生消费的联动效应增强，全产业链产值突破 1500亿元，电影
市场已从单一票房增长转向生态化、系统化的价值创造模式。

02

消费券撬动效应
春节期间各地发放的电影惠民消费券核销金额超 1.8亿元，有效撬动了
超过 17亿元的票房增量，财政资金的杠杆效应显著。

03

结构优化显活力



消费结构场景融合
电影消费已从单一的观影行为，演变为“观影 +多元场景”的闭环模式。票根经济全
面崛起，成为撬动餐饮、文旅、零售等全链条消费的核心枢纽，电影院的社交属性
日益凸显。



电影院成为情感交流空间

双人多人观影
双人及多人结伴购票占比超 70%，电影院已成为家人团聚、
朋友相聚、情感交流的重要社交空间。

票根经济崛起
凭借电影票根，观众可享受餐饮折扣、景区门票减免、住
宿优惠等多重福利，“一张票根撬动全链条消费”的模式全
面铺开。

商圈联动效应
“观影 +聚餐 +购物”成为标配，电影有效带动了影院周边
商圈的人气与消费，为线下实体经济注入强劲活力。

观影社交化趋势



一张票根撬动全链条消费

耀莱影城案例
北京耀莱成龙影城五棵松店凭借“电影 +市集
+科技互动”模式，以 382.9万元票房蝉联春
节档影城冠军，单店接待人数超 6万人次。

跨业态优惠联盟
各地组建“电影票根消费联盟”，联动文创、
食宿、文旅等资源，将电影流量成功转化为

多领域的消费增量。

激发消费潜能
票根经济不仅提升了观众的消费体验，更通
过跨界优惠有效激发了居民的消费潜能，推

动了消费市场的繁荣。

消费场景多元化



内容结构国潮主导
2026年电影内容供给呈现“国潮主导 +类型多元”的格局。国产影片凭借深厚的文
化内核与工业化制作水准，实现了票房与口碑的双丰收，有效覆盖了全年龄层、不
同地域观众的消费偏好。



国潮 IP成为市场中坚力量

国潮 IP主导市场
•《飞驰人生 3》《惊蛰无声》《镖人：风起
大漠》等国产影片，凭借民族精神内核与工
业化制作水准，成为市场绝对主力。

01

主旋律创新表达
•主旋律题材转向“小人物叙事 +强情感共鸣”，
在满足主流价值观传播的同时，精准契合了
观众的审美需求。

02

类型片百花齐放
•从赛车竞技到悬疑探案，从大漠武侠到科幻
奇观，多样化的类型片共同繁荣了市场，满
足了观众差异化的观影需求。

03

国产影片强势领跑



动画电影与亲子文旅联动

01

动画电影领跑
动画电影持续领跑细分赛道，《熊出
没・年年有熊》通过“亲子向 +城市文
旅”深度联动，成为春节档一大亮点。

亲子文旅新热潮
影片带动方特乐园客流同比增长 72%，
开创了“观影 -乐园 -文旅”一站式消费新
场景，实现了 IP价值的最大化开发。

02

工业化水平提升
无论是实景拍摄还是特效渲染，中国电
影工业化的强大实力，为观众带来了更
具沉浸感的视听体验，增强了市场吸引
力。

03

细分赛道持续深耕



区域结构下沉市场
县域市场正成为票房增长的新引擎。三四线城市票房贡献率首次过半，现代化影院
在县域的规模化布局，以及“返乡潮 +就近观影”的消费逻辑，共同筑牢了市场下沉
的根基。



四三线城市票房占比超半数

012026年春节档三四线城市票房占比高达 54%，创历年新高，县域影院成为市场增长的核心动力。市场重心下沉

02 河南封丘县、江苏建湖县等县域市场已实现现代化影院的规模化布局，黄金场次上座率持续保持 100%。县域影院普及

03建湖县某影城日均接待人次超 2000，营业时间延长至深夜，“返乡潮 +就近观影”成为县域市场爆发的关
键逻辑。县域消费活力

县域市场爆发增长



银幕数量稳居世界第一

影院银幕规模
截至 2026年 1月底，全国营业影院
达 15610家，银幕数量突破 9.3万块，
稳居世界第一，为市场下沉提供了坚

实的硬件基础。

01 02 市场韧性增强
庞大的影院和银幕规模，不仅支撑了
票房本身，更增强了中国电影市场抵
御风险、持续复苏的韧性与底气。

基础设施日益完善



技术革新 AI赋能
2026年是“ AI影视应用爆发年”。 AI技术已从概念落地为电影产业的核心生产力，
从内容创作到消费端，全面重构产业逻辑，推动创作平权时代的来临。



创作门槛大幅降低

01

AI视频生成模型
字节跳动发布的 Seedance 2.0 AI
视频生成模型，让普通人 3分钟即
可制作电影级视频，效率提升超

100倍。

02

降低制作成本
过去需要专业团队、数万元成本的
15 秒广告片，如今仅需 30-50元
就能完成，极大地降低了内容制作

的门槛。

03

应用范围广泛
AI技术已深度应用于剧本评估、
特效生成、智能剪辑等环节，显著
提升了制作效率与创意空间。

AI重构创作流程



行业应用爆发

AI技术在影视行业的应用率正快速提
升，预计到 2030年，其应用率将从当

前的 35%提升至 65%。

赋能内容消费

AI漫剧、个性化内容定制等新业态不
断涌现，进一步丰富了电影市场的供给
形态，满足了用户多元化的娱乐需求。

重塑产业逻辑

AI技术的普及应用，正推动产业进
“ ”入 创意为王、技术赋能 的新阶段，重

塑了电影产业的生产关系与商业模式。

从生产到消费的全链条赋能

产业应用全面落地



跨界融合价值重构
“电影 +文旅”成为跨界融合的标杆赛道。电影不再局限于文化产品，而是成为拉动
餐饮、文旅、零售等多领域消费的核心引擎，实现了从产品输出到价值共享的转变。



银幕热度转化为消费增量

01
影响力外溢

《飞驰人生 3》带动四川甘孜、青海德令哈
旅游预订量分别增长近 1倍和 71%。

02
主题旅游线路
《惊蛰无声》取景地深圳推出 4条“跟着电
影去旅游” Citywalk线路，带动酒店预订量
同比增长 48%。

03
联动营销模式

新疆克拉玛依凭借《镖人：风起大漠》推出
凭票根享景区折扣等活动，实现文旅产业联

动发展。

04
实现价值共享
跨界融合不仅拓展了电影的商业边界，更让
电影成为文化传播与区域经济发展的核心引
擎。

电影 +文旅成标杆



电影成为文化传播核心引擎

01

拉动线下消费
一张电影票有效带动了餐饮、购物、交
通、文创等一整条消费链，电影为线下
实体经济注入强劲活力。

02

激活传统文化
“电影 + 非遗”“电影 +美食”等模式全面
开花，让传统文化在现代消费场景中焕
发新生。

03

重塑商业价值
电影产业的价值创造能力已远超票房本
身，其跨界融合能力正推动全产业链价
值的系统性重构与升级。

全产业链价值升级



出海突破价值共享
中国电影出海从零星放映升级为全球同步上映的规模化输出，在全球范围内掀
起“中国风”。这不仅是产品的输出，更是文化价值的共享。



•《惊蛰无声》《镖人：风起大漠》等多部影片在北美、澳新、东南亚等十余个国家和

地区同步上映。
01 出海规模扩大

•《镖人：风起大漠》在马来西亚票房超 500万令吉（约合 885万元人民币），稳居当

地票房榜前三。
02 海外票房亮眼

•中国电影出海已从零星放映升级为有组织、成规模的全球同步上映，国际影响力显著

增强。
03 输出模式升级

中国电影掀起海外“中国风”

全球同步上映提速



共享文化价值

中国电影出海进入“价值共享”新阶段，
通过东方美学与普世情感共鸣，让海

外观众理解中国文化内涵。

推动来华旅游

“跟着电影游中国”海外推介活动，吸
引大量海外观众来华旅游，体验电影

中的取景地与风土人情。

拓展全球市场

预计 2030年中国电影海外票房将突
破 80亿元，东南亚、非洲等新兴市

场将成为核心增量市场。

从文化符号到普世情感共鸣

文化价值全球共鸣
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