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[产业链全景解析 ]
[汉服产业已形成“上游研发、中游生产、下游流通”完整闭环，各环节协同升级，推动行业向品

牌化、规范化、精细化发展。 ]



[设计与面料双轮驱动，品质升级 ]

1

[2025年专业设计师超 1.5万人，
较 2020年增长 3倍，原创能力

显著提升。 ]

[设计师规模壮大 ]

2

[传统形制复原与现代审美融合，
同时 AI设计技术赋能，打样周

期缩短至 72小时。 ]

[设计趋势融合 ]
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[传统丝绸棉麻与新型汉麻、抗
菌面料协同发展，柯桥汉麻基地

年供应超 5000吨。 ]

[面料创新突破 ]

4

[苏绣、蜀绣等 37项非遗技艺融
入辅料生产，高端绣线成本占比

达 20%。 ]

[辅料专业升级 ]

[上游：研发创新驱动 ]



[规模化与定制化协同发展，集群效应显著 ]

[二元生产格局 ]
[曹县产业带主打平价汉服，年产量超 1亿件；东莞、

杭州专注高端定制，营收占比达 16%。 ]

1

[三大产业集群 ]
[东莞（高端定制）、杭州（规模制造）、成都（设计

生产销售一体化）形成差异化分工。 ]

2

[生产效率提升 ]
[东莞定制交付周期缩短至 15天，杭州订单交付仅需

7-10天，成都生产成本低 15%。 ]
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[标准化成效 ]
[2025年行业标准实施后， 68%企业符合规范，产品

投诉率下降 41%。 ]
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[中游：生产格局分化 ]



[线上线下深度融合，场景化服务崛起 ]

[线上销售占比 72.4%，淘宝、天猫占 42.6%，直播电商成核心渠道。 ]

[线上渠道主导 ]

[实体店占比 18.2%，向“销售 +妆造 +摄影”一体化服务转型，坪效超 5万
元 /年。 ]

[线下体验转型 ]

[景区汉服租赁点年均营收超 200万元，“汉服 + 住宿”等跨界业态快速兴起。 ]

[租赁市场繁荣 ]

[下游：渠道多元融合 ]



[ “服饰 +文化 +体验”生态成为重要增长点 ]

[62.06%消费者参与体验店服务，妆造、摄影服务营收占比超 60%。 ]

[体验店服务 ]
[ 社交媒体成主要信息渠道（ 38.62%），头部博主单条视频带货超 500万
元。 ]

[文化传播 ]

[ 礼仪培训市场规模从 2023年 3亿元增至 2026年 12亿元，增速领跑行
业。 ]

[ 礼仪培训 ]

[ 配套：服务生态闭环 ]



[市场规模与增长 ]
[汉服市场已从亚文化赛道升级为国民级消费热点，呈现爆发式增长态势，未来五年仍将保持高

速增长。 ]



[ 近三年年均复合增长率达 25%]

[2023年 144.7亿元 → 2025
年 191.1亿元 → 2026年突破
228亿元。 ]

[市场规模数据 ]
[文化自信觉醒、供应链成熟、
文旅等跨界场景拓展是核心驱
动力。 ]

[增长动力 ]
[ 近三年年均复合增长率
25%，显著高于传统服装行业
5%的平均增速。 ]

[行业增速对比 ]

[市场规模跨越式 ]



[ 预计 2030年市场规模达 480-600亿元 ]

[2027年达 241.8亿元， 2028年突破 334亿元， 2029年预计达 410亿元。 ]

[增长趋势预判 ]

[行业将从“规模扩张”转向“质量提升”，标准化、品牌化进程加快。 ]

[增长逻辑转变 ]

[ 预计保持 18%-25%的年均复合增长率，进入成熟稳定发展阶段。 ]

[ 五年复合增长率 ]

[ 未来增长可期 ]



[消费者画像洞察 ]
[汉服消费群体呈现年轻化、全龄化、多元化特征，消费场景不断延伸，决策因素更趋理性。 ]



[18-35 岁为主力，女性占主导 ]

1 [18-35 岁占比 78.6%， 35 岁以上群体年均增长 9.2%，
推动全龄化延伸。 ]

[年龄分层 ]
2 [ 女性占 82%，男性市场快速扩容至 18%，销售额同比增

速超 25%。 ]

[ 性别分布 ]

3 [ 月收入 5000-15000元群体贡献 68.9%销售额，是日常
改良汉服核心客群。 ]

[收入特征 ]
4 [一线及新一线城市消费者占比 45.2%，二三线城市占比

32.6%，下沉市场占比 22.2%。 ]

[地域分布 ]

[消费群体结构 ]



[ 购买与租赁并行，场景多元化 ]
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[电商平台占比 51%，线下实体店
购买占 39.5%，租赁服务占
8.3%。 ]

[ 购买渠道偏好 ]

02

[47.8%消费者每季度购买 1-2 次，
60.71% 选择租借汉服。 ]

[消费频率 ]

03

[ 从传统节日（ 45%）向旅游观光
（ 39.2%）、日常活动（ 30.6%）
延伸。 ]

[消费场景拓展 ]

04

[文化内涵与形制规范性是首要考量
（ 62%），款式设计（ 58%）、
材质工艺（ 55%）紧随其后。 ]

[ 购买决策因素 ]

[消费行为深度 ]



[市场竞争格局 ]
[市场从粗放式发展转向规范化竞争，头部品牌效应显现，中小品牌向细分赛道突围，价格带呈

现“哑铃型”结构。 ]



[ 头部集中，中小品牌细分突围 ]

[市场集中度 ]
[ 头部三大品牌（重回汉唐、十
三余、汉尚华莲）市占率合计
超 25%。 ]
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[ 头部品牌策略 ]
[ 重回汉唐（传统形制 +文化传
播）、十三余（高颜值 +IP 联
名）、汉尚华莲（改良汉服
+ 日常场景）。 ]

02

[中小品牌突围 ]
[ 儿童汉服品牌“初立”、男性汉
服品牌“观其赋”、婚庆汉服品
牌“汉婚记”等在细分赛道崛
起。 ]

03

[ 跨界玩家入局 ]
[ 李宁、太平鸟等传统服装品牌，
华侨城等文旅企业持续入局，
丰富市场供给。 ]

04

[品牌竞争态势 ]



[ “哑铃型”结构，中端市场成关键 ]
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[主流价格带 ]
[200-500元价格带产品占比
60%，是市场主流，但同质化
严重。 ]

02

[高端价格带 ]
[1000元以上高端产品占比
18.9%，毛利率 60-80%，核
心客群为高净值人群。 ]
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[低端价格带 ]
[200元以下低端产品占比
21.1%，主要来自曹县产业带，
市场份额逐步被挤压。 ]

04

[ 未来增长点 ]
[ 随着消费升级， 500-1500元
高性价比中间价位产品有望成
为市场增长主力。 ]

[价格带分布特征 ]
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