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p 在移动互联网技术不断创新等因素的推动之下，带动消费电子产品的市场渗透率不断上升，并在此过程中形成了一定的产业规模，

根据北京研精毕智信息咨询统计，截止到2020年末，全球消费电子行业市场规模约为10350亿美元，同比增长1.5%，2021年全球

市场规模达11000亿美元以上，同比增长6.3%，市场增速明显加快，预测至2025年全球消费电子市场规模将增长至12000亿美元以

上，市场仍有较大的发展潜力。
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p 随着全球消费电子行业逐步迈入稳定发展时期，智能手机、笔记本电脑和汽车等消费电子设备渗透率不断提升，已经成为全球消费

电子行业规模最大的细分市场之一，2021年全球智能手机市场出货量约为14亿部，同比增长7.7%，同期笔记本电脑市场出货量达

2.6亿部左右，同比增长18.2%，全球汽车保有量为15亿辆左右，同比增长2.7%，在各类消费电子设备普及率持续提高之下，为全

球消费电子行业增长提供了长足的驱动力量。
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p 据北京研精毕智调研，从全球消费电子核心市场来看，在2021年中国消费电子市场占据全球约45%的市场份额，是全球最主要的

消费市场之一，市场增速明显高于全球，此外北美和欧洲市场的份额占比也位列前列，同期占有全球消费电子市场的份额分别为

19%和12%。
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p 随着全球企业产品研发速度的不断加快，将会为全球消费电子市场提供发展机遇，从不同应用领域来看，电子零售商、大型超市和

网上领域的市场规模占比排名前三，2021年分别占比26%、18%和15%，除此之外其他消费电子应用领域占比之和为41%。
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p 近些年国内数字化技术的更迭和创新进程不断加快，作为数字化应用的关键组成部分，消费电子市场规模持续增长，根据北京研精

毕智数据，2016-2020年，中国消费电子市场规模由2410亿美元增长至2600亿美元，年平均增长率约为2%，到2021年市场规模达

到2750亿美元左右，较上年同期相比增长5.8%。
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p 从我国消费电子市场投资方面来看，近几年市场投资数量呈现波动变化的趋势，由2017年的230起下降至2020年的145起左右，到

2021年市场投资数量恢复增长，达到190起左右，在市场投资金额角度，2017年中国消费电子市场投资金额约为348亿元，到2020

年增长至580亿元左右，2021年投资金额大幅度上升至720亿元。
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p 根据北京研精毕智的市场资料显示，随着国内消费电子市场快速发展，近几年我国消费电子行业相关企业数量也在不断增加，截止

到2020年末，国内消费电子行业相关企业数量达到52680家左右，同比增长56.2%，到2021年企业数量上升至56200家左右，同比

增长6.7%。

p 在市场应用领域层面，相比其他领域，专卖店、电商平台和自营店三个销售渠道所占份额较大，截止到2021年末，三者占全国消

费电子市场的份额比重分别为35%、21%和16%。
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p 从中国消费电子行业内企业所占份额角度来看，北京研精毕智信息咨询调研，2021年小米的市场占有率上升，首次超过华为，达

到26%；其次是华为和VIVO保持第二和第三的位置，市场份额占比分别为21%和16%，除此之外其他企业份额占比总和占国内整

体市场的37%，行业集中度分布态势较为明显。
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p 在区域分布层面，我国消费电子行业企业主要集中分布在华北、华中、华南和华东等地区，截止到2021年12月，中国消费电子行

业企业数量排名前四的地区企业数量合计占全国总数的65%，从具体省份来看，其中广东省是企业数量最多的地区。
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由于我国血液透析患者数量在

不断增长，其治需求也在持续

增加，但是目前我国血液透析

服务市场供给量不足，从而导

致市场成本和风险提高，对于

行业内的相关企业来说，未来

国内血液透析行业将会逐步进

行全产业链布局。

发展趋势

市场集中度上升

在消费电子行业分工发展趋势之下，各类消费电子生产厂
商将会逐步分化为品牌商和制造商等类型，随着各企业的
市场定位愈加明确，行业内相关生产厂商将会越来越注重
技术的研发和创新，提高产品的市场竞争力，从而在一定
程度上提升本企业的市场规模，推动中国消费电子市场集

中度上升。

集成化趋势明显

随着人们消费水平的不断提高，对生活质量的标准也越来
越高，在此发展背景之下，各类消费电子产品的市场渗透
率持续提升，在新兴技术的推动之下，同时互联网行业也
在快速发展，未来集成化将成为消费电子行业的主要发展
方向，具有全方位集成功能的消费电子产品将更受市场消

费者的喜爱。

线上销售渠道占
比增加

在移动互联网普及率持续提升的发展背景之下，
拓宽了市场销售渠道，大大提高了线上消费的便
利性，根据北京研精毕智信息咨询整理的数据显
示，2021年中国网上零售额达到130884亿元，
占国内社会零售总额的比重约为29.69%，随着

国民线上消费习惯的逐步养成，未来我国消费电
子线上渠道销售占比将会持续增加。
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