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1.行业综述

来源：国家统计局，北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

个人保护设备（PPE）是旨在保护穿戴者的身体免受伤害或感染的防护服，头盔，护目镜或其他服装或设备。
u 应对的危害：防护设备应对的危害包括物理，电气，热，化学，生物危害和空气传播的颗粒物。
u 应用场合：出于工作相关的职业安全和健康目的以及体育运动和其他娱乐活动的目的，可能会佩戴防护装备。

防
护
服

防
护
装
备

适用于传统的服装类别

适用于诸如护垫，防护罩或口罩
等物品

本报告不包含（医用相关口罩等设备）



1.行业综述

来源：国家统计局，北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

手部保护装置

防护服

防护鞋

呼吸防护装置

头部，眼睛和脸部保护装置

坠落防护装置

u 个人保护设备主要包括手部保护装置、呼吸防护装置、防护鞋、头部，眼睛和脸部保护装置、防护服和坠落防护装置。

手部保护设备可确保防止受热，冷，振
动，烧伤，尖锐物体切割，细菌风险和
化学污染。

佩戴防砸，防腐蚀、防渗透、防滑、防
火花的保护鞋，适用于可能发生物体砸
落的地方，要穿防砸保护的鞋；可能接
触化学液体的作业环境要防化学液体；
注意在特定的环境穿防滑或绝缘或防火
花的鞋。

防护服包括帽、衣、裤、围裙、套裙、
鞋罩等，有防止或减轻热辐射、X-射线、
微波辐射和化学污染机体的作用。

根据GB/T18664-2002《呼吸防护用品
的选择、使用与维护》选用。要考虑是
否缺氧、是否有易燃易爆气体、是否存
在空气污染、种类、特点及其浓度等因
素之后，选择适用的呼吸防护用品。

佩带安全帽，适用于环境存在物体附落
的危险；环境存在物体击打的危险。

系好安全带，适用于需要登高时（2米
以上）；有跌落的危险时。



1.行业综述

来源：国家统计局，北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

中国个人保护设备下游应用分布格局2020

制造业 建设 石油天然气 运输 化学物质 食物 药品 其他

u 中国个人保护设备下游应用主要分布在制造业、建设、石油天然气、运输、化学物质、食物、药品等领域。其中制造业分布最多，
占总体分布的1/3左右。

u 包括制药、食品、化工、制造业和建筑业在内的各种最终用途行业的高需求可能归因于高市场渗透率。
u 印度和中国等新兴经济体的运输和食品行业不断增长，加上劳动力能力的提高，预计未来将增加产品需求，因为这样可以避免薪

酬等间接成本。受COVID-19的影响，石油和天然气需求将以中等速度增长。



来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

2.中国个人保护设备竞争格局分析

2020年中国个人保护设备主要企业产量占比

其他 Honeywell 3M DuPont 顺富集团 华信 上海港凯

u 从数据看，头部企业市场份额较小，只占市场中不到7%。在头
部企业中，国外企业占据主要市场份额。这表示现在市场局面
仍然是高竞争、低垄断态势，竞争程度激烈。这表明中国企业
依靠价格与质量的高性价比优势进行追赶行业龙头的可能性高。
旺盛的需求刺激行业规模扩张，大批企业涌入行业。

2020中国个人保护设备生产地区（产量）分布

华南 华北 华东 西南 西北 东北

u 中国个人保护设备生产企业主要集中在华南、华北、华中
等经济相对发达地区。这些地区经济发达，市场集中度高，
这三个地区产量约占市场总体产量的77%。



2.中国个人保护设备竞争格局分析
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2019年9月8日，国务院发出《关于调整工业产品生
产许可证管理目录加强事中事后监管的决定》，自
1984年4月7日开始列入生产许可证管理的特种劳动
防护用品取消取证。
2019年 6月18日，震坤行工业超市（上海）有限公
司宣布完成由腾讯领投的1.6亿美元D轮融资，再次
刷新了迄今中国MRO领域最大一笔单轮融资。

赶超
高端市场

国外品牌

研发质量价格优势

中国品牌

2
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欧美等市场对中国产的个人防护用品进入是有严格要求的，所销
售的产品必须符合当地的法规和标准，也就是所谓的“合规”。

CE认证 ANSI、FDA、NIOSH等
标准

欧盟为了应对疫情，出台了疫情期间针对医疗器械和个人防护用
品（PPE）的符合性评价和市场监督程序的建议。这个建议不是
说不要CE认证，而是针对疫情期间防护口罩，建议了特殊准入及
市场监管要求。但这不意味着放弃监管，口罩进入欧盟依然要合
规。

3
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目前，国内暴露出来比较突出的问题是大量无资质的认证机构和中
介机构，利用企业对于欧盟法规的不了解，误导企业进行错误的选
择，签发了大量无效的CE证书，使得企业在出口欧盟过程中，面
临了巨大的商业风险和法律风险。

美国疾病控制与预防中心（CDC）也发布了《优化N95口罩供应策
略：危机/替代策略》，该替代策略指出，可以用符合中国标准
GB2626的KN100、KP100、KN95、KP95类型以及符合欧洲EN149
标准的FFP3、FFP2替代N95的呼吸器。

欧盟标准：Module B + Module C2或Module B + Module D

随着法律法规的日趋完善，个人对安全意识提
升带来的对防护用品的刚性消费，产品功能性
变革带来的价格上涨，将逐渐打破国际大品牌
在中国市场占具的高端市场份额。
电子商务网络平台将进一步拓展中国个人防护
用品企业的营销市场。
随着新材料、新技术的出现，一定会有越来越
多的企业坚持产品创新，加大科技投入，与相
关的科研机构和大专院校合作，研制更多的用
中国智造的个人防护用品产品，为安全生产服
务。



来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

3.中国个人保护设备供需状况及需求预测
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u 受疫情影响，中国个人保护设备消费量增长率在2020年下跌至0.12%。但随着后疫情时代到来，需求得到刺激，增长率在短期大幅
上升。随着中国法律法规完善（强制企业购买）与个人安全意识（在体育与娱乐活动方面）的提升，个人保护设备的刚性需求增
加，消费量将呈现长期增长的稳定态势。

u 中国市场个人保护设备产量受疫情影响在2020年有所下跌，预计随后疫情时代到来，行业规模将逐步恢复并发展。预计在未来7年
内行业规模将进一步增长，这主要是由于对市场发展前景的积极预期导致资金大量进入行业。
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来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月

4.中国个人保护设备市场销售渠道分析
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5.竞争企业分析

霍尼韦尔 霍尼韦尔是始创于1885年的全球500强的高科
技企业

呼吸防护、手部防护、头部防护、
听力防护、防护服、跌落防护

3M 100多年以来，3M开发了六万多种产品。 呼吸防护、护目镜、头面部防护、
听力防护、防护服、坠落防护

杜邦 手部防护、阻燃防护服、工业防
护服

Ansell 全球员工总数达 13,000 多名。 公司在全球个人
防护用品和医疗手套市场以及性健康及性生活
保健用品行业占据领先地位。

呼吸防护、护目镜、头部防护、
耳部防护、防护服、手部防护

Kimberly-Clark 主要生产纸张类消费产品。该公司生产卫生纸
产品以及外科和医疗器械。

顺富集团 全球最大的固特异生产工厂，行销全球五十余
国。

华信 近20年来一直专注于中高档安全帽，安全鞋和
呼吸防护系列产品的研发和生产。产品通过了
美国ANSI，欧洲CE和国家LA等多项质量认证，
并且获得多项国家专利。

安全帽、安全鞋、面罩、护目镜

上海港凯 是一家香港独资公司。 呼吸防护
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